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Priorita Opatieni Aktivity/Projekt Zdhvodnéni aktivity Diléi kroky Casovy Rozpocet | Ztoho
akcéniho planu naplnujici harmonogram | v CZK dotace
projekt véetné ROP MSK
DPH 85 %
1. Management 1.1 Zlepseni 1.1.1 Technické Pracovnik DM bude Zadavaci
cestovniho ruchu | koordinace vybaveni kancelare Casto na jednanich dokumentace,
cestovniho (ndkup notebooku vé. | vterénu, casté budou vybérové 08/2012 20.000 17.000
ruchu kompletniho software | rovnéz prezentace fizeni, dodavky
a kompaktniho obchodnim partnerdm | vybaveni
fotoaparatu) a v ramci workshopu.
Fotoaparat bude slouzit
k dokumentaci
spolecnych setkani a
operativniho doplnéni
fotobanky turistickych
s atraktivit i objekta.
1.1.2 Workshopy pro 2 workshopy spojené Realizace
podnikatele a s prezentaci ¢innosti seminarl pro
verejnost DM a moZnosti podnikatele a | 11/2012 a 30.000 25.500
zapojeni se do projektu | verejnost 03/2013
jako aktivni partner (misto kondni
bude po
dohodé
S partnery
vybrano
z lokalit:

Opava, Hlucin,
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Vitkov, Hradec
nad Moravici)
1.1.3 Jednani 6 setkani realizované Misto konani
pracovniho tymu na rtznych mistech TO. | bude po 11/2012, 10.000 8.500
partner( k projektu Naklady spojené dohodé 12/2012,
DM s cestovnym a S partnery 01/2013,
obcerstvenim vybrano 02/2013,
z lokalit:
Opava, Hlucin,
Vitkov, Hradec
nad Moravici,
popf. jiné)
1.1.4 Zalozeni Subjekt DM bude Rozhodnuti RM Bez Bez
subjektu DM TO nejprve organizacni a ZM o zaloZeni financnich | financ¢nich
slozkou magistratu (v 0.p.s nebo naklad naklad(
roce 2012) poté bude 2.5.p.o. 09/2012-
definitivné stanovena ZaloZeni 06/2013
findIni pravni forma subjektu DM
TO Opavské
Slezsko
2. Marketing 2.1 Pravidelné | 2.1.1 Inicidlni prlzkum | Podrobny profil Zadavaci 01/2013 Bez Bez
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cestovniho ruchu | prizkumy trhu navstévnika TO dokumentace financnich | financ¢nich
trhu Opavské Slezsko je (stanoveni nakladu nakladu
navzdory rfady vyzkumu | parametr(
neznamy a proto je prazkumu)
zapotrebi zajistit
primdrni datovou
zakladnu a tu
kazdoroc¢né sledovata | Vybérové fizeni | 02/2013 Bez -
vyhodnocovat. financ¢nich
Prizkum musi mit naklad
formu osobniho
dotazovani (face to
face), pocet
respondentld N = min
1000, doba prazkumu Realizace 04-07/2013 500.000 425.000
04/07 2013 ve prazkumu trhu
vybranych lokalitach a
turisticky atraktivnich
mistech ( napft. Opava,
Kravare, Hlucin, Hradec | Dodani 09/2013
nad Moravici, Staré zavérecné
Téchanovice, Vitkov) zpravy

Polsko (Raciborz).
Prizkum zahrne i
scitani cyklistl a
prazkum mezi
podnikateli

v relevantnich
odvétvich CZ NACE.
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2.2 Cileny 2.2.1 Vizudlni styl Turisticka oblast nema | Vytvarna 08/2012
marketing dle | (znacka) zadny vizudlni styl a pro | soutéz
pozadavki komunikaci s cilovou 15.000 12.750
trhu skupinou je jim Dodani navrha | 10/2012
nezbytné disponovat. Vybér
vitézného 11/2012
navrhu
2.2.2 Design manual Zpracovani navrhu Zadavaci 12/2012
tiskovin jednotky DM, dokumentace,
elektronické i tisténé Vybérové tizeni 85.000 72.250
komunikace, vizitek, Dodavka design | 01/2013
newsletteru, vyuZziti manualu
znacky na suvenyrech
2.2.3 Webové stranky | Zpracovani grafiky a Zadavaci
TO nakup kompletniho dokumentace,
redakéniho systému vc. | Vybérové
moznosti propojeni fizeni, Dodani Do 02/2013 100.000 85.000
s existujicimi navrhu
aplikacemi Spusténi 03/2013
2.2.4 Newsletter TO Zpracovani newsletteru | Zpracovani Do 02/2013 10.000 8.500
k vybranému newsletteru
turistickému produktu
1.Vydani 03/2013

newsletteru
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2.2.5 Tridenni Naklady spojené s Tiskové zpravy, | 03/2013 50.000 42.500
presstrip (prodlouzeny | dopravou, ubytovanim, | pozvanky
vikend pro novinare) stravovanim a zazitky
pro 10-15 odbornik( z
médii.
2.2.6 Inzertni Specializovana priloha Objednavka a 02/2013 200.000 170.000
supplement (grafické zpracovani, dodani
tisk a distribuce) suplementd,
vloZend do Distribuce 03/2013
nejctenéjsiho
vikendového periodika
v MSK
2.2.7 Rozsifeni V soucasné dobé jiz Zadavaci 02/2013
mobilni Cast TO pokryva dokumentace,
aplikace mobilni aplikace Vybérové 300.000 255.000
s informacemi o Uzemi. | fizeni,
Cilem je ji rozsitit a Dodavka 03-06/2013
sjednotit. mobilni
aplikace
2.2.8 Tematické | Na zdkladé Zadavaci
tipy na identifikovanych dokumentace, 150.000 127.500
vylety nedostatkl se jevi jako | Vybérové 02/2013
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potrebné zpracovat fizeni,
propagacni tiskoviny ve | Dodavka 03/2013
formé tipQ na vylety tiskovin
2.2.9 Drobné Turisticka oblast nema | Objedndvka 02/2013 30.000 25.500
suvenyry zadné vhodné drobné Vyroba a 03/2013
upominkové dodani
(propagacni) predméty | propisovacek a
klicenek
s logem TO
3. Produkty 3.1 Vyvoj 3.1.1 Pfiprava Bude ptipraven Zapojeni 11/2012- 15.000 12.750
cestovniho ruchu | novych produktu Aktivni turisticky produkt obchodnich 02/2013
produktl vikend s détmi ,Otevirani turistické partnerd,
cestovniho sezény“ - Aktivni vikend | spolecna
ruchu v turistické oblasti nabidka
spojeny s prohlidkami
TOP turistickych
atraktivit a
gastronomickymi
zazitky
3.2 Trzni 3.2.1 Realizace Bude realizovan Prakticka 04/2013 185.000 157.250
realizace produktu Aktivni turisticky produkt realizace (prvni
novych vikend s détmi ,Otevirani turistické produktu dubnovy
produkt( sezény” - Aktivni vikend | véetné osloveni | vikend)
cestovniho v turistické oblasti cilovych skupin,
ruchu spojeny s prohlidkami vyhodnoceni
TOP turistickych akce
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atraktivit a
gastronomickymi
zazitky
4. Infrastruktura, 4.1 4.1.1 Znaceni V ramci aktivity pljde o | Zadavaci 03-06/2013 300.000 255.000
sluzby a lidské Infrastruktura | vybranych turistickych | vytipovani a nasledné | dokumentace,
zdroje cestovniho atraktivit osazeni regionu Vybérové
ruchu navadécim systémem fizeni,
znaceni vybranych Dodavka
turistickych atraktivit turistického
znaceni
Celkem 2.000.000 | 1.700.000




